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EN VITRINA |l “Sociedad”

Mas alla de la penumbra

* ENTRE EL RECONOCIMIENTO Y EL ANONIMATO HABITAN LOS PERSONAJES REGISTRADOS POR EL FOTOGRAFO HUGO

VASQUEZ EN SU PRIMERA INDIVIDUAL % LA EXPOSICION SE PRESENTA EN LA ALIANZA FRANCESA DE LA MOLINA

HUGO VASQUEZ

FILTRO. Registro de sujetos anonimos en el malecdn de Miraflores.

eee Gonzalo Galarza Cerf

La suya es una apertura de su
universo personal yvisual: Hugo
Vasquez ha transitado durante
dos afios en ese terreno donde la
tierralimita con el mar, donde el
final del caminoinvitaa afianzar
su identidad en una sociedad
que se expone hostil y percudida

frente a un horizonte que, solo
aceptandose, parece ser ese pai-
saje cuyainfinidad se traduce en
unsosegado porvenir.
Elregistro de Vasquez es una
apuestasobre suopcionde vida:
“Lapersonaqueaparecealliesal-
guienqueestdamilado. Esunpo-
coelreconocimiento y el miedo.
Ylas fotos dan esa sensacion: de

o ’

PROYECTOS. Hugo Vasquez también se dedica a la fotografia publicitaria y de moda. Alista otra muestra.

no saber quiénes son esas perso-
nas, esosindividuos que se mues-
tranno del todo, pero que estan
alli”, dice el fotégrafo sobre “So-
ciedad”, su primera individual
queestara abierta hastael 16 de
abrilenla AlianzaFrancesa.
Elartistapiuranoserefiereala
ultimaimagen comprendida en
la serie de ocho fotografiasy en
que aparece un hombre en ter-
no. Frente aél, estd el retrato de
Vasquez, quien usael mismo tra-
je.Elactono es solo de complici-
dadycompromiso, sinotambién
demuestra esa uniformidad que
enmuchoscasosseimponeydeja
atraslosdeseos personales.
Frenteaesto, lospersonajesre-
tratados porVasquez parecenen-
contraren el anonimato del ma-
lecénde Mirafloresel espaciopa-
rahacerse nuevas promesas. Su-
jetos protegidos por un filtro que
imprime unasensacion pictorica
alasimagenesyque mantieneen
reservalaidentidad. “Noesuna
critica al entorno. Es esa curiosi-
dad por saber quiénes son esas
personas, y por qué salen de esa
suciedad y penumbra de la que
yotambién salgo”, concluye. ®

MAS INFORMACION

DIRECCION: Javier Prado Este 5595
HORARIO: Lun.-Vie.: de 8:00 a.m. a
8:00 p.m. Sab. hasta la 1:00 p.m.

SOTHEBY’S |l Del periodo mameluco (siglos XIII-XVI)

Subastaran piezas de
arte del mundo islamico

LONDRES (EFE). Un cubilete de
cristal perteneciente al periodo
mameluco y valorado aproxi-
madamente entre 879.279y 1,2
millonesde ddlareseslaestrella
delasubastabianual organizada
por Sotheby’ssobre arte del mun-
doislamico.

Este periodo—que se extiende
de mediados del siglo XIII has-
ta principios del XVI- recibe el
nombre de mameluco debido a
los soldados que durante aque-
llos afios dominaron Egipto, Pa-
lestinay Siria.

Losmamelucoseranunaespe-
cie de clase superior entrelos es-
clavosdelosemiresyse caracteri-
zabanporsuamoral arte,aparte
desuferocidad.

Entre las piezas de este perio-
do que se subastaran mafiana
enla sede londinense de Sothe-
by’s, destaca el llamado cubilete
de Rothschild, que data del mo-
mentoalgidodelaproducciénde
piezasen cristal realizadaporlos
mamelucos.

Ademads saldran a la venta
pinturas, manuscritos, cerami-

ca, armas e instrumentos cien-
tificos que abarcan cerca de mil
afios de historia islamica, pro-
cedentes de paises como India,
Iran, Siria, Egipto o incluso de
Espafia, cuando buena parte de
suterritorio estababajodomina-
cionmusulmana.

Elcubiletede Rothschildesun
recipiente fabricado amediados
delsigloXIVen Siriao Egipto-no
se sabe con exactitud—, de vivos
coloresyqueestdadornadoensu
parte mds ancha por las cabezas
de varios animales pintadas en
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UNICOS. Solo quedan cuatro recipientes de Rothschild (siglo XIV).

verde, amarilloynegro. Estapie-
zaformaba parte dela coleccién
privadadelosRothschild, unadi-
nastiadefinancierosybanqueros
de origenjudio, yen ella perma-
necié durante mds de cien afios
después de que la comprase en
unasubastaen Parisel barén Al-
fonsodeRothschild en 1893.
Otro objeto del periodo ma-
meluco que se vendera en la su-
basta sera una espada de acero
hecha por esta estirpe de escla-
vos-soldados entre los siglos XIII
y XV, valorada en unos 70 mil
euros (94.691 ddlares).
También se podrd pujar por
unmanuscritopersailustradode
1579, valorizadoen121.728d6-
lares, yporunretrato pintado por
elartistalsma’il Jalayir porelque
seesperaconseguirde 148.767 a
223.150ddlares. @
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Cierre de publicidad: miércoles

: ¢1e imaginas

J tener a MILES '
de personas |

ATENTAMENTE
tu marca en

LA PANTALLA
GRANDE?

en Cineplanet, solo
llamanos al 311-6322

¢Por qué anunciar en Cineplanet?

« a atencion del piblico esta centrada en fa pantalla gran.

. Al recordacidn de t manca.
«No existe control remot.

« Asegura un gran impacto publiitario.

£00mo se percibe tu marca en el cine?
« Es una marca con prestigio.

£ mejor que las marcas que no Se anuncian, dentro
e su categorfa.

« Es una marca sdlida con presupuesto para poder
acceder a la pantalla cinematogréfica.

CINES

* Promacion valida hasta el 08 de abril en la boleteria de tu cine favorito o hasta agotar stock (total 2,000 unidades). Sélo en Lima.




